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Tab. 1: Ausgewahlte Kategorien der bewertenden Kartierung.
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Abb. 3-5: Eindriicke aus den GWG (Quelle: Eigene Bilder 20.06.12).
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Folie 8

B1i Hier wiird ich Zwischenzeilen machen - sieht ein bisschen gepackt aus....

Und es war natirlich cool, wenn wir diese Fusszeile zur Orientierung hatten - aber das kann glaub ich nur Imme :-)
Benni; 09.10.2012
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e Autobahnanschluss (10 km Radius)
* Umgang mit Wohnen im Gewerbe
e Standortfaktor ,,Heimat”

* Internetzugang

* Nahe zu Minster

* Nottuln als groRte Konkurrenz

Erholungswert 2.07 Hohe der Gewerbesteuer 3.62
Lebensqualitat 2.24 Bauauflagen 3.35
Nahe zu hoheren Verfiigbarkeit qualifizierter

Bildungseinrichtungen 2.45 Arbeitskrafte 3.28
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,INeue
Betriebe,
neue
Chancen®

,eher
Erweiterungsmoglich-
keit fiir Unternehmen
aus Havixbeck*

,Grundsdtzlich gut”

,Mehr Gewerbe = mehr
Geschaftsmoglichkeiten®

., Wir brauchen in
Havixbeck mehr Gewerbe;
wichtig fiir die
wirtschaftliche Lage*

,Gewerbegebiet in
zweiter Reithe”

»~Neue Impulse®

LJAnteil an

Gewerbekunden wird sich
erhohen“



Folie 10

B2 Gefallt mir!!
Benni; 09.10.2012
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Kommunikation
Alle Akteure haben ihr Interesse fiir eine verstarkte Kommunikation untereinander bekundet
2/3 haben keinen regelmaRigen Kontakt zur Gemeinde
Zusammenarbeit mit der Gemeinde = ¢ 2.94 (n=18)
Viele Kommunikationskanale sind ausbaufahig

Marketing
Halfte der Befragten ist Mitglied einer Interessengemeinschaft

offentlichen Darstellung Havixbecks = ¢ 2.96 (n=29) = von 17 wurde die 6ffentliche Darstellung
als ein wichtiges Element des Standortmarketings bewertet

Wichtigste Partner: Werbegemeinschaft (n=13) und Wirtschaftsférderung Havixbeck (n=12)

Neue Betriebe werden von der Werbegemeinschaft mit Prasent und Infomappe willkommen
geheilen = Kenntnis Gber ,stille Post”



Kurzfristige Handlungsempfehlungen

Aktualisierung des Gewerberegisters und des Branchenverzeichnisses
Aufwertung der GWG-Beschilderung

Pflege der offentlichen Griinflachen

Bekanntmachung des GWG Hohenholter Il in den regionalen Internetportalen
Aktualisierung der Homepage [bereits in Arbeit]

Verbesserung verwaltungsinterner sowie externen Kommunikation: klare Zuordnung

Langfristige Handlungsempfehlungen

Verbesserung des Onlineauftrittes allgemein = Standortprofilierung
Vermarktungskonzept fir GWG

Einhaltung der B-Plane fordern

Nutzung der vorhandenen Freiflachen und Leerstand (Hangwerfeld)
Institutionalisierte Kommunikation mit Werbegemeinschaft, Tourismus etc.
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