Umweltfreundliches Havixbeck

Imagegewinn durch nachhaltiges Handeln
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Nachhaltigkeit
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Nachhaltigkeit HAV??(éCK
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a. Befragung
b. Definition
c. Okologische Ziele

d. Okonomische Ziele

e. Soziale Ziele

z.>3.>4.>5.>10




™

Befragung HAVIXBECK
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Plastikvermeidung

Bewusstsein zur Natur Bio

Mullvermeidung ’ Regionale Produkte

(0| |
Ressourcen schonen Umweltschutz

Recycling Baume pflanzen

Wiederverwertung

> Nachhaltigkeit > 2. > 3. > a. > 5. > 12
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Wirtschaft/ Umwelt/
Okonomie Okologie

Nachhaltigkeit

Gesellschaft/Soziales

https://www.wwf-jugend.de/blogs/6021/6438/konflikt-okonomie-vs-okologie

Nachhaltigkeit > 2. > 3, > 4. > 5. > 13
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Okologische Ziele
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« Uberleben und Erhalt von Okosystemen

Ressourcenerholung

Ressourceneffizienz

Wirtschaft/
Okonomie

Umwelt/
Okologie

Nachhaltigkeit

Gesellschaft/Soziales

Nachhaltigkeit >
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Okonomische Ziele

N
HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

* Langfristiger und dauerhafter wirtschaftlicher Erfolg

* Erhaltung und Erh6hung des Kapitals

 Fairer Handel

Wirtschaft/
Okonomie

Umwelt/
Okologie

Nachhaltigkeit

Gesellschaft/Soziales

Nachhaltigkeit
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Soziale Ziele
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Gesundheitszustand von sozialen Systemen

Gemeinwohl

Wirtschaft/
Okonomie

Umwelt/
Okologie

Nachhaltigkeit

Gesellschaft/Soziales

Nachhaltigkeit

2
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VIELFALTIG NATURLICH.

a. Definition

b. Corporate Image

c. Leitbild

d. Befragung

e. E-Mail Signaturen und Druckpapier

f. Logo
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Unter Corporate Identity werden alle Merkmale
zusammengefasst, die zur Bildung einer eigenen

Unternehmensidentitat beitragen.

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > . 5. > 19
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Corporate
Identity

Corporate

Image

https://www.marketinginstitut.biz/blog/corporate-identity/
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W o Corporate Image HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

* Fremdbild unternehmensexterner Personen
* Keine feste Ubereinstimmung mit Corporate Identity

e Steuerung durch gezielte Imagekampagnen

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 21
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Befragung HAVIXEECK
Baumberge
Naturidylle Landleben
Wochenmarkt, . Gemdutlichkeit
Einkaufen .
Schule, Arbeit Ii ilil ili Heimat
Familienorientierung Dorf

Nahe zu MUnster

> 1. > Corporate Identity > 3, > 4. > 5. > 23
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Berufsolleg - . . HAVIXBECK
W der Gemeinde Havixbeck

* Entwurf 8 Jahre alt
* Einheitliches Design von Druckmedien
* Erweiterung auf Flyer, Give Aways und Streuartikel

* Fokus auf das neue Logo

(inklusive Claim ,vielfaltig naturlich®)

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 24
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VIELFALTIG NATURLICH.

Wer wollen wir sein?

Strategische Ziele und Rahmenbedingungen

Ausrichtung und Motivation der Gemeindearbeit

Orientierungshilfe fur Mitarbeiter

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 25




[ Leitbild der LU

Berufsolleg - . . HAVIXBECK
" ! GemEI nde HaVbeeCk VIELFALTIG NATURLICH.

,Havixbeck ist die griine Kulturgemeinde im Herzen des
Viunsterlandes, die mit ihren vielfaltigen Bildungs- und

Freizeitangeboten und ihrer guten Verkehrsanbindung eine hohe

Wohlfihlqualitat fir die ganze Familie bietet.”

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 26
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HAVIXBECK

" Berufskolleg .
Europaschule H av I x be c k VIELFALTIG NATURLICH.

L, Wir werden...

Havixbeck zu einer Gemeinde mit hohem Umweltbewusstsein

und Naherholungswert weiterentwickeln.”

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 27
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60 %

50 %

40 %

30 %

20%

10 %

0% Y

Was nehmen Sie in Bezug zum Thema Nachhaltigkeit in Havixbeck wahr?

[WERT] %

[WERT] %

Nichts

[WERT] %

[WERT] %

[WERT] %

[WERT] %

[WERT] %

[WERT] %

Milltrennung

Millvermeidung

B Auswertung Blrger

Verbesserungspotenzial

B Auswertung Rathaus

[WERT] %

[WERT] %
[WERT] %
[WERT] %

Erneuerbare Energien Mangelnde Transparenz

L >

Corporate Identity

D
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Wird dem Thema Nachhaltigkeit seitens der Gemeinde
Havixbeck genligend Aufmerksamkeit gewidmet?

80 %

69 %

70 %

60 %

50 %

40 %

31%

30 %

20%

10 %

0%

Ja Nein

> 1. > Corporate Identity > 3, > 4. > 5. > 29
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Welche Malinahmen zum Thema Nachhaltigkeit
kdnnen zusatzlich im Rathaus getroffen werden?

70 %
[WERT] %

60 %

50 %
40 %

30%

[WERT] %

20%

10 % [WERT] % [WERT] % [WERT] %

0%

Papiereinsparung durch | Infoveranstaltungen um Verbesserung des Weniger Verbrauch von Ladestationen fiir E Bikes
Digitalisierung fiir Nachhaltigkeit zu Nahverkehrs Plastik mit Uberdachung
sensibilieren
> 1. > Corporate Identity > 3. > 4, > 5. > 30
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u n d D ru c kpa p i e r VIELFALTIG NATURLICH.

* Teilnahme an der Kampagne

,think before you print“
* Digitale Ablage

* Verwendung von

https://nustreamprintsolutions.wordpress.com/201
3/03/10/do-you-think-before-you-print/

recyceltem Papier

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 31
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W i HAVIXBECK

H aVix be c k VIELFALTIG NATURLICH.

* Anpassung und Erweiterung

des Wordings

HAVIXBECK * HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH

> 1. > Corporate Identity > 3. > 4. > 5. > 32
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| Projektideen Lo
a. Alleinstellungsmerkmal e. Trinkwasserbrunnen
b. Mehrwegprodukte f. Fahrgemeinschafts-
c. Unverpackt-Laden System
d. Baumpatenschaft g. Bike-Sharing

h. Fairtrade-Town

> v p > JINIveesesn G - ) 5 >




OSWALD -von-Nell-Bre

v &
TQ
" Berufskolleg

Europ

Alleinstellungsmerkmal HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

,Erfolg besteht darin,

dass man genau die Fahigkeiten hat,

die im Moment gefragt sind.”

Henry Ford

https://www.thehenryford.org/explore/stories-of-
innovation/visionaries/henry-ford/

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 35
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| 2 Mehrwegprodukte HAVIXBECK
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Produkte, welche flir den mehrmaligen

Gebrauch konzipiert sind.

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > - 5. > 36
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Welche Produktverpackungen haben lhrer Meinung nach im
Punkto Nachhaltigkeit den dringendsten Verbesserungsbedarf?

40 %

[WERT] %

35% [WERT] %
30 %

25%

[WERT] %

20%

o)
15 % [WERT] %

B

Einwegbecher Einwegtiiten Lebensmittel- Sonstige
verpackungen

10 %

5%

0%

1. > 2, > Projektideen > 4. > 5. > 37
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* Einflihrung einer Stempelkarte
— Punktelimit erreicht = Produkt gratis

* Rabatt bei jedem Einkauf

* Entwerfen eigener Umverpackungen
— Verknupfung der Produkte

— |ldentifikation mit der Gemeinde

> 1. > 2. > Projektideen >

4.

)3




g
Mehrwegprodukte yﬂ?écx

TIG NATURLICH.

> 1. > 2. > Pr‘jé;cideen > 4. > 5. > 39




™

Mehrwegprodukte HAVIXBECK
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" perutsolle Unverpackt-Laden HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

i N

Einzelhandelsgeschaft, welches das komplette Sortiment

ohne Umverpackungen anbietet.

> 1. > 2. > Projektideen > a. > - 5. > 41
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Wie bewerten Sie die Er6ffnung eines
Unverpackt-Ladens in Havixbeck?

70 %
60 % [WERT] %
50 %
40 % [WERT] %
30%
20%
10 %
[WERT] % [WERT] %
0% I I 00
sehr wichtig wichtig weniger wichtig unwichtig
1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 42
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Vorteile Nachteile
* Millreduzierung e Einkaufs-/ Verkaufspreise
* Weniger * Hygieneanforderungen

Lebensmittelverschwendung
* Regionale Produkte

* Keine Mogelpackung

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 43
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Europaschule

https://www.klenkes.de/meldungen/news/artikel/93379.aachens-erster-unverpackt-laden-hat-eroeffnet

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 44
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4 N

Ubernahme der Kosten fiir das Pflanzen

und/oder die Pflege eines Baumes.

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > . 5. > 45
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Wie bewerten Sie die Ubernahme einer
Baumpatenschaft in Havixbeck?

50 %

[WERT] %

45 %

40 %

35%

30 % [WERT] %
25%
20 %
[WERT] %

15%
[WERT] %

10 %

0%
sehr wichtig wichtig weniger wichtig unwichtig

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 46
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Vorteile Nachteile
* CO2z-Ausgleich e Organisation
* Schaffung/Erhaltung von * Flachennutzung
Lebensraum

Steigung der Lebensqualitat

D D D
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Baumpatenschaft HAVIXBECK

TIG NATURLICH.

> 1. > 2. > Pr‘j:k}ricien > 4. > 5. > 48
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Technische Anlage flr die Versorgung eines

offentlichen Platzes mit Trinkwasser.

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > - 5. > 49
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45 %
40 %
35%
30 %
25%
20%
15%
10 %
5%
0%

i

Wie bewerten Sie die Anschaffung eines
Trinkwasserbrunnen in Havixbeck?

[WERT] %

[WERT] %

sehr wichtig

wichtig

[WERT] %
I -
weniger wichtig unwichtig

>

2 >

Projektideen
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W e Trinkwasserbrunnen HAVIXBECK
Vorteile Nachteile

Kostenersparnis fir Blrger * Installations- und
Ausdruck fir Gesundheit Wartungskosten
Mehrwert

Gesundheitsfordernd

Umweltfreundlich

D D D
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pertsaieg Trinkwasserbrunnen HAVIXBECK
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AVIXBEC

1

\['- al |
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Vgl. https://www kreiszeitung.de/lokales/bremen/bremen-errichtet-fuenf-oeffentliche-trinkwasserbrunnen-

erste-sprudelt-schon-12247096.html

Q>
> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 52
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" Berutsolleg Bike-Sharin g HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Angebot von Fahrradern in einem offentlichen Raum,

um den Autoverkehr zu reduzieren.

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > - 5. > 53
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Befragung Blirger -

VIELFALTIG NATURLICH.

40 %

35%

30%

25%

20%

15%

10 %

5%

0%

Wie bewerten Sie die Einfihrung eines

13,2 %

N

Bike-Sharing-Systems in Havixbeck?

34,9 %
31,6 %

20,4 %

i

sehr wichtig

wichtig weniger wichtig unwichtig

> Projektideen > 4. > 5. > 54
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\ " 4 Beruisolleg. Fahrgemeinschaftssystem HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Personengruppe, die sich zusammenschliel3t um eine bestimmte

Strecke gemeinsam zurlickzulegen.

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > - 5. > 55
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Hatten Sie Interesse an einem Fahrgemeinschaftssystem?

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

64 %

36 %

Nein Ja

> Projektideen > a. > c > 56
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e Kontrolliert

* Angepasst

e Sozial
FAIRTRADE

DEUTSCHLAND

https://www.fairtrade-deutschland.de

* Okologisch

e Okonomisch

> 1. > 2. > Projektideen > 4. > 5. > 57
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https://www.fairtrade-towns.de/mitmachen/kriterien/
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HAVIXBECK
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fen

474
Rosendahl

474

Coesfeld
525

474
LETTE

Billerbeck

525

Havixbeck

Nottuln
5250

S25

GIEVENBECK

219
NIENBERGE KINDERHAUS
54 Hi
Munster
51
2%
5

HILTRUP

54

https://www.fairtrade-towns.de/aktuelles/
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Projektideen >

>5.>59




N

—
HAVIXBECK
VIELFALTIG NATURLICH.

Kommunikation

RS JEND MEND S~ SR




Pl

Europaschule

Kommunikation

N

HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

d.

Definition

Kommunikationsmittel

Zeitungsartikel und -anzeige

Radiowerbung

Mobile Apps

Social Media

2

1.

)2

2.

)2

3.

) ewwicin 3

5.

)
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{2, Definition HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Kommunikation wird als Prozess bzw. als Vorgang der
Ubertragung von Nachrichten zwischen einem Sender und einem

oder mehreren Empfangern definiert.

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > - 5. > 62
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VIELFALTIG NATURLICH.

» Zeitungartikel/-anzeigen
» Aktionsflyer
O v * Radiospots
Plakate

Sponsoring
e Direct Mailing

* Social Media
* Gewinnspiele

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 63
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Benfscale Befragung Blirger HAVIXBECK
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Wie erfahren Sie Gber Neuigkeiten in Havixbeck?

50%

45%
45%

40%

35%

30%

259 26%
25% H

20%

15% M unter 45 Jahren

10% M Gber 45 Jahren

%50,  5%6%  6%6%

2% 2%
ooz B MM

5% H

0% H

N S
R
(\% N S N < X Q%
& ° <& Nl & ,@,\<< o & SO
& & N N W D 2 N )
<30 < * N % e X &
Q¢ S @\)
Y
&
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> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 64
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Befragung fiir Imagekampagne

Nachhaken
zum Thema
Nachhaltigkeit

Von Frank Vogel

HAVIXBECK. An den beiden
Standen, die die Studieren-
den der in Coesfeld ansassi-
gen  Fachschule fir Wirt-
schaft des Oswald-von-Nell-
Breuning-Berufskollegs  aul
dem Havixbecker Wochen-
markt und an den Markien
auf dem Blick aufgebaut hat-
ten, war richtig was los, Die
Havixbeckerinnen und Ha-
vixbecker nutzten die Mog-
lichkeit. an der Befragung
fum Projekt .Umweltfreund-
liches Havixbeck - Imagege-
winn durch nachhaltiges
Handeln® ellzunehmen und
beantworteten die  Fragen
der Studierenden gerne. Ge-
fragt wurde zum Beispiel,
was man in Bezug aul das

Thema Nachhaltigkeit in Ha-
vixheck wahrnimmt, oder
auch, was man sich fiir die
Zukunft zu diesem Thema
wiinscht, Aber auch speziell
zum Wochenmarkt und zum
Einkaufsverbalten  wurden
Fragen gestelln

In Kooperation mit der
Gemeinde Havixbeck und
Marketing Havixbeck eV,
wollen die jungen Leure das
Thema Nachhaltigkeit nach
vorne bringen und zur Be-
wusstseinshildung  beitra-
gen. Ziel ist es, dass der
CO,-FuBabdruck eines jeden
Einzelnen so klein wie mog-
lich wird, dass Ressourcen
geschont werden und dass
im besten Fall eine ganzheit-
liche  Verhaltensinderung
hin zu einer verangwortli-

Wie viele andere Birgerinnen und Blrger auch fieBen sich Axel Fissmann () und Wemer Dssig von den

Studierenden dber die Fragebogenaktion informieren und gaben Auskunft.

chen Lebensweise befdrdernt
wird,
Die Befragung ist noch

nicht  vollstandig  abge-
schlossen. Uber die Face-
book-Seite  der Gemeinde

wie auch die von Marketing
Havixbeck kann man noch
online daran teilnehmen.

Daraufl haben Andrea Biicker
von  der Gemelndeverwal-
tng und Birgit Lenter von
Marketing Havixbeck aul
Nachirage hingewiesen,

Die Studierenden werden
nach den Herbstferien die
Auswertung der Fragebogen
vornehmen und auf deren

Fote: Frask Woge

Basis Umsetzungsvorschlige
emwickeln. Das  Koopera-
tionsprojekt soll dann  bis
Ende Januar 2020 in cine
Imagekampagne minden, in
deren Rahmen sich die Ha-
vixbecker zu einem umwelt-
schonenden Verhalten wer-
pflichten kénnen.

2.

>

>

Kommunikation
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L Zeitungsartikel/-anzeige HAVIXBECK

Berufskolleg
VIELFALTIG NATURLICH.

Europaschule

Unverpackt-Laden
Havixtfeck * Bekanntmachung

Herzlich Willkommen,

e e i @ Einladung zur Eroffnungsveranstaltung

ung ks sie LebsEnsmitial des taglichen BEsdarls, sowis visls
weilare Produkte lose oder im Mehrwea-Plandsystem kaulen.
Camit wolien wir dazu beitragen, Verpackungsm il zu
Eduzieren und im besten Fail kompistt zu vermeiden.

« Offnungszeiten

Offnungszeiten:
Mo. - Fr.: 09:00 - 18:00 Uhr

Sa.: 08:00 - 14:00 Uhr

Adresse: Musterstr, 1

Teleton 02507 - 123458
Websits:
Facebook!

> Kouniion > 5., > 66
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‘ %ALD-von-Nell-Breum:g' ° ° 5
| Berufskolleg Radio Kiepen kerl HAVIXBECK
VIELFALTIG NATURLICH.
Sendefrequenzen Sekundenpreise
T sy
06 — 10 Uhr 7.10€ D6 - 13 Ubr 7.30€
10-14U  580€ 13-18 Uhr 565€
o/ 14-16Ur  4395¢€ 18-06Uh  3.20€
o 1074 16-18U  BO0€
18 - 06 Uhr 3.20€ -
1074 06-18Unr  465€
06 - 18 Uhr B.13€ 18 - 06 Uhr 3.20€

Senden

88,2

Dilmen

106,3

LOdinghausen Ascheberg

88,2 §8,2

Kreis CoeSfeld Nordkirchen

o
Stadte und Gemeinden 882

https://www.radiokiepenkerl.de/radio-kiepenkerl/frequenzen--empfang.html

>1.>2.>3.>
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‘OS‘WALDvonNeIlBre‘mmg oo %
" Berufcleg Befragung Biirger HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Welche Kommunikationsmittel wiinschen sich die Burger?

Sonstiges:
1%

Instagram
10%

>1.>2.>3.




‘(%Aw-von-Nell-Bmuning- R

W = Mobile Apps HAVIXBECK
Vorteile Nachteile
* Schnelle Verfiigbarkeit von * Internetverbindung notwendig
Informationen e Zugriff auf personliche Daten

* Offline Verfigbarkeit
* App lcon

* Umweltfreundlich

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 69




‘(%ALD-von-Nell-Bre ing- R

" Berutsolleg. Mobile Apps HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

 Gemeinde App
- Informationen Uber Veranstaltungen,
Events und Neuigkeiten
- Push-Benachrichtigungen
- Corporate Design
- Zusammenarbeit mit Burgern

* Telegram

- Kostenloser Messenger-Dienst
- Infoservice Kanal
- Synchronisierter Cloud Messenger

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 70
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\| g Status Quo e,
Facebook YouTube
632 Abonnenten 84 Abonnenten
Twitter
202 Abonnenten

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 7




‘ ALD-von- . e"njng. [ ] [ ] m
‘% Bemzili‘gﬁ} Social Media HAVIXBECK
VIELFALTIG NATURLICH.

ki © B

Facebook Instagram Twitter

e Schnelle Verfugbarkeit

* Hohe Reichweite

* Veroffentlichung von Veranstaltungen
* Bedienerfreundlichkeit

» Kurzfristige Aktualisierungen

2

1.

> 2. > 3. > Kom;nglaikation > 5. > 72




“ -von-Nell-Breuning- ° ° 6&
“%w perisey Social Media HAVIXBECK

wile VIELFALTIG NATURLICH.

* Fotochallenge mit der HavixBag

— z. B. mit dem Hashtag

#wirtragenverantwortung
HAVIX

* RegelmalSiges Posten

> 1 > 2. > 3. > Kommunikation > 5. > 73
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HAVIXBECK
VIELFALTIG NATURLICH.

Public Relations &
Vermarktungsstrategien

> 1. > 2. > 3. > 4, > PR & Vermarktungsstrategien > 74




L Public Relations & LAY

| e Bors HAVIXBECK

T Vermarktungsstrategien
a. Definition d. Newsletter
b. Funktionen e. Presseinformationen
c. Informations- f. Eréffnungs-
Veranstaltungen Veranstaltung
und Vortrage g. Imagevideo

> L. > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 75
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‘OSWALD-von-Nell-Brc ing-

benidaleg Public Relations HAVIXBECK

Europaschule . 5
; VIELFALTIG NATURLICH.

,If I had one Dollar left,

| would spend it on PR.“

Bill Gates

https://www.ted.com/playlists/35/bi
Il_gates_my_13_favorite_tal

> 1. > 2. > 3. > 4, > PR & Vermarktungsstrategien > 76




‘(%ALD-von-Nell-Breuning- R

W Public Relations HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Unter Public Relations (PR) bzw. Offentlichkeitsarbeit versteht
man alle MaRhahmen, mit denen Unternehmen und
Organisationen Vertrauen und Verstandnis fur ihr Unternehmen,

ihre Produkte und ihr Verhalten erreichen wollen.

> 1. > 2. > 3. > 4, > PR & Vermarktungsstrategien > 77
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OSWALD-von-Nell-Breuni

Q@ ~==" Funktionen der Public Relations wavixeeck

VIELFALTIG NATURLICH.

Informationsfunktion
Kontaktfunktion
Imagefunktion

Stabilisierungsfunktion

2

> 2 > s
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4.

> PR & Vermarktungsstrategien > 78




B ... Informationsveranstaltungen LU
" Berufskolleg - HAVIXBECK

u n d VO rt ra ge VIELFALTIG NATURLICH.
Vorteile Nachteile
* Direkter Kontakt * Organisationsplanung
* Selektion der Zielgruppe e Kosten flr externe
*  Experteninformationen Sachverstandige

* Austausch durch Dialog

* Mehrmalige
Durchfihrungen und
Folgeveranstaltungen

> 1. > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 79




4B ... Informationsveranstaltungen LUNY
e rpeaioh . HAVIXBECK
' u n d Vo rt ra ge VIELFALTIG NATURLICH.

* Nachhaltigkeits-Abende
— Getakteter Rhythmus

* Kick-off-Meetings:
Unverpackt-Laden und

Fairtrade-Town

D> ¢ > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 80
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Schnelles Erreichen der
Interessenten

Service fur Burger und
Mitarbeiter

Verbindungsmaoglichkeit zu
sozialen Netzwerken

Auswertbarkeit des
Leseinteresses

Geringe Kosten

OSWALD-von-Nell-Breuning-
W oo Newsletter HAVIXBECK
Vorteile Nachteile

E-Mail-Flut in den
Postfachern der Empfanger

Desinteresse bei zu
hoher/niedriger Frequenz

2

1.

> 2 > >

4.
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‘(%Aw-von-Nell-Breuning- R

U . Newsletter HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

* Externer Newsletter fir Blrger

* |nterner Newsletter fir Rathaus

> 1. > 2. > 3, > a. > PR & Vermarktungsstrategien > 82
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OSWALD-von-Nell-Breuning-

WP ot Presseinformationen HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Vorteile Nachteile
* Hohe Seriositat e Kein direktes Feedback
* Gezielte Streuweite * Einmalige Insertion

Professionelle Aufbereitung
durch externe Redaktion

Rickmeldungen durch
Leserbriefe

2
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OSWALD-von-Nell-Breuning-

WY o, Presseinformationen HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

/B N

* Relevante Informationen Uber

alle Vorhaben
* Informationskette von Beginn an

 Maximale Transparenz

> 1. > 2. > 3, > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 84




.. Erdffnungsveranstaltung LU
" Berufsolleg - HAVIXBECK

U nve rpa c kt- La d e n VIELFALTIG NATURLICH.
Vorteile Nachteile
* Hohe Aufmerksamkeit * Organisationsplanung

* Einladung von Interessenten ¢ Kosten flur Aktionen
und Involvierten

* Kundenakquise
* Grolles mediales Interesse

> 1. > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 85




.. Eroffnungsveranstaltung D\
W o iAviReEK
U nve rpath—Lade n VIELFALTIG NATURLICH.

* AnkUndigung und Begleitung

Uuber Social Media

i ‘
-A-8-B-B.-0 B2 | S

Sonderangebote, Aktionspreise
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und Zugaben (HavixBag)

https://www.klenkes.de/meldungen/news/artikel/93379.aache
ns-erster-unverpackt-laden-hat-eroeffnet

> 1. > 2. > 3. > 4, > PR& Vermarktungsstrategien > 86




‘(%Aw-von-Nell-Breuning- R

" Berufscleg Ima gevideo HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

Vorteile Nachteile

* Hohe Aufmerksamkeit * Produktionsaufwand

* Verknupfung von visuellen
und auditiven Inhalten

* Interesse der jungen
Zielgruppe

* Einfache Verbreitung

* GroRe Streuweite

> 1. > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 87
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OSWALD-von-Nell-Breuning-

" Beruisolleg. Ima gevideo HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.

* Unverpackt-Laden

e Gemeindevideo

— Fairtrade-Town
— Baumpatenschaft

— Trinkwasserbrunnen

Q>
D> ¢ > 2. > 3. > 4. > PR & Vermarktungsstrategien > 88




,Was wir heute tun,
entscheidet daruber,
wie die Welt morgen

lll

aussieht

Marie von Ebner-Eschenbach

p T

W oo HAVIXBECK

VIELFALTIG NATURLICH.
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