Miinsterland e.V.

Tourismusaktivitaten des
Munsterland e.V. &
Wirtschaftsfaktor Tourismus

Ausschusses fur Wirtschaftsforderung, Fremdenverkehr und Kultur
der Gemeinde Havixbeck, 21.11.2016

Michael Kosters, Generalbevolimachtigter &
Bereichsleiter Tourismus beim Miinsterland e.V.



Miinsterland e.V.

Handlungsfelder des Munsterland e.V.

Profilierung der Kulturregion
Miinsterland

Forderung von Kommunikation
und Kooperation zwischen Kul-
turschaffenden im Miinsterland

Festigung kultureller Strukturen
und Sicherung der kulturellen
Versorgung im Miinsterland
durch eigene Projekte

Empfehlung Strategiekommission und Beschluss Aufsichtsrat Miinsterland e.V., Marz 2015

Tourismus

Profilierung der Region iiber
Schwerpunktthemen und
Produkte

Qualitative und serviceorien-
tierte Weiterentwicklung der
Tourismusdestination
Miinsterland

Vermarktung, Vertrieb,
Vernetzung

Wirtschaft/
Wissenschaft

Innovationsforderung:
Betriebliche Innovationen und
neue Technologien zur
Profilierung der Schwerpunkt-
branchen unterstiitzen

Fachkraftesicherung:
Vermarktung des Miinster-
landes als Region mit attrak-
tiven Arbeitgebern und einer
hohen Lebensqualitat

Griindungen: Synergien fiir
eine leistungsfahige Griin-
dungslandschaft schaffen

Energieregion: Positionierung
als Region mit starken Kom-
petenzen und Innovationen
im Umwelttechnologie-, Ener-
gie- und Klimaschutzbereich




Miinsterland e.V.

Handlungsfelder des Arbeitsbereiches
Tourismus des Munsterland e.V.

Profilierung der Region uber Schwerpunktthemen und
Produkte

Qualitative und serviceorientierte Weiterentwicklung

der Tourismusdestination Miinsterland

Vermarktung, Vertrieb, Vernetzung

Empfehlung Strategiekommission und Beschluss Aufsichtsrat Miinsterland e.V., Marz 2015
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Miinsterland e.V.

Reisegebiete in NRW
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Miinsterland e.V.

NRW-Zielgruppen
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Geschifts- Familien Erwachsene Paare Aktive Best Ager
relsende

Sie kommen mit dem Firmen- oder Sie kommen meistwahrend der Sie kommen zu zweit und suchen Sie kommen, well die Vieffait
Mietwagen, dem ICE oder mit = Schufferien und gerne auf Empfeh- Abwechslung vom Alitag. Sie legen Nordrheln-Westfalens thren
Flugzeug. Ste blelben ~ lungvon Freunden. thr Ziel: vie| Wert auf personlichen Service dversen Interessen sehr entge-
kommen aber — und Qualitat. lhr Zlel: das Leben genkommt. Sie suchen das Flair
thrar P ! stivoll genseBien. Dazu gehoren der GroBstadt, kulinarischen
— Zum E Stadtereisen genauso wie AkUv- Genuss, regionale Kultur und
« Dis zur uriaube. Shopping ist gefragt. Natureriebnisse. Sie sind gesund-
s alles unter. geeignete r- Wandern. Radfahren und Schwim- heltsbewusst und pfiegen thre
<l Ober die Top-Adressa 1 men sorgen for den Ausgleich zum Vitaitat. Ibr Ziek: die Balance
tur den Business-Lunch bis hin stressigen Berufsieben. Essen zwischen Entspannung und
zum professionellen Tagungs = gehen ist ein Erlebnis. Von kias- Bewegung. Dafor brauchen sie
Equipment — alles, was zum Erfolg sisch bis romantisch - sie achten gescherts Qualizat, kompetente
bentragt, ist willkommen bei der genauen Urlaubsplanung Ansprechpartner und ein biss-
auf gehobenan Sul chen Luxus.

* Nicht alle NRW-Zielgruppen sind fur das Minsterland relevant
e Nachholbedarf bei der konkreten Ansprache der Zielgruppen
e Bisher starker Fokus auf Themen- statt auf Themen-Zielgruppen-Marketing




Miinsterland e.V.

Vermittlung Reiseangebote  Gérten & Parks Landesmarketing

Reiseveranstalter  Natur Pauschalen & Bausteine

Pferde-Stirken  Shopping  Golff  BUFGeN & SchiGsser

Gartenakademie Zimmervermituung Regionale Zukunftsland

EUREGIO Netzwerken ‘ Qualifizierung/Zertifizierung

Service Q Kanu Digitalisierung
Munsterland Giro

100 Schlosser Route Wandern Reiseplanung
Blogger Romer-Lippe-Route EmsRadweg MunSter Familien

Inklusion Service Q  Regionale Speisekarte Soziale Medien
Rennfietsentour Publikationen Kongress-Initiative MS

camping/caravan MUNSterland-Reitroute  ricgensroute | esSeN/Promotions




Miinsterland e.V.

beliebteste Radregion Inland

Die Top Ten (10 von 142 genannten Radregionen):

Bayern

‘ Minsterland

Ostsee
Nordrhein-Westfalen

Baden-Wiirttemberg

Brandenburg I

sodersee |NNNBBNN] -5
Ruhrgebiet 2,7 I NEU
Mecklenburg-Vorpommern 2,7 I -5

Emsland =4
Schleswig-Holstein NEU
Norddeutschland NEU

! Mehrfachbelegung ‘ 6 z :1 6 a'; 1‘0 1|2 in %

Inr beliebtester Radreiseregion in Deutschland? (n=2.013 ungewichtet)

ADFC-Radreiseanalyse 2016 | 35 | 10.03.2016 ( ° ’adfc

Quelle: ADFC-Radreiseanalyse 2016
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Miinsterland e.V.

Kerngeschaft Marketing & Vertrieb

» Internetprasenz
» Homepage/s: insbesondere www.muensterland-tourismus.de
» Suchmaschinenoptimierung
> Social Media-Aktivitaten
» Messen
> ca. 40 Messe-/Promotiontage, u.a. Grine Woche, ITB, Equitana, MSL GIRO
» Tendenz - i.S. Kosten-Nutzen-Verhaltnis/Bedeutung - deutlich abnehmend




Miinsterland e.V.

Kerngeschaft Marketing & Vertrieb

> Printmedien

» 2016: ca. 185.000 Gesamtauflage allein der Munsterland-Printmedien;
Tendenz - abnehmend, u.a. Wegfall Unterkunftskataloge zu 2017 (im
Digitalisierungszeitalter nicht mehr zeitgemah)

> Presse- & Offentlichkeitsarbeit
» Journalistenanfragen/-reisen, klassische Journalistenreisen riicklaufig
» Ausrichtung auf Blogger immer wichtiger, gutes Kosten-Nutzen-Verhaltnis!

> Netzwerke

> regional (z.B. Facharbeitskreis Tourismus, Lenkungsgruppe Schilésser- und
Burgenregion, Lenkungsausschuss Pferderegion Minsterland)

> Uberregional (z.B. EUREGIO, Tourismus NRW e.V.)
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Miinsterland e.V.

Warum Blogger?

» Rahmenbedingung “Digitaler Wandel”
» Menschen informieren sich zunehmend Uber das
Internet (Bewertungsportale, Blogs)
> Klassi Pressearbeit alleine reicht ni

Quelle: Tourismus NRW e.V.



Miinsterland e.V.

Tourenplaner Munsterland

> Digitaler Tourenplaner flir Radfahrer und Reiter
» Zahlt auf - dringend notwendige - Digitalisierung ein
» Hoher Koordinations- und Pflegeaufwand (0,5 Stellenanteile)

> Dient als Endkundenportal fur Touristen, Einheimische, Touristiker wie auch als
Planungstool

www.tourenplaner-muensteriand.de



Tourenplaner M
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Miinsterland e.V.

Tourenplaner Munsterland
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Miinsterland e.V.

« www.muensterland-tourismus.de: 942.000 Besucher in 2015 (+ 13,2 % zu 2014)

« B2C-Portal flir Endkunden, aber auch zunehmend und - abhangig von Kapazitaten -
B2B-Portal fur Touristiker, Multiplikatoren, Medien etc. in der Region

e ca. 20.500 Datensatze, die stets gepflegt und aktualisiert werden mussen
* ca. 40 % der Zugriffe GUber mobile Endgerate =» Responsive Design 2014
« Hohe Sichtbarkeit in den Suchmaschinen

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

g2 & s W9 [VEIMMIETRIRUETE T T manstertana

Willkommenim Mi.iﬁsterland

Entdecken Sie die schonsten Schétze der Region
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Miinsterland e.V.

Digitale/Soziale Medien

W (259 GPSies
aceboo - ; _
-r) /N ©issuu

W;KTPF.D!A tumbln

wikilec
N Whizae!

— A
i )
gutefrage.net (\10/! ‘

Google+

Pan@®ramio
(1 Tube flickr

- twitterd
Scribd. Qe Sndagar.

earth bikemap.de é.b

Deine Radrnuten im Web

=» ,Bespielung" der Kanale sorgt flir Reichweite, Wahrnehmung und Imagebildung
= Moglichst Vermeidung von ,weiBBen Flecken™ auf der digitalen Landkarte



Miinsterland e.V.

Onlinebuchungssystem

ART HOTEL B

lhre Gastgeber im Miinsterland

Alle Kategorien E
<inder

Erwachsene

TN

BUCHUNG
Verfiigbarkeit priifen e
Anreise Abreise
heck. ] Check-Out ]
Erwachs: Kinder
‘ FRE [

Verfugbarkeit prifen

» Umsatz tGber OBIS 2016: lGber € 3 Mio. (alle Buchungskanale)
« Uber 10.500 Buchungen im Jahr 2015 {iber das System, Tendenz steigend

INFORMATIONEN
CHECKIN & CHECKOUT

* Anreise 15:00 - 00:00 Uhr

Abreise. 07.00 - 11.00 Uhr

STORNIERUNG

= VORZAUSZAHLUNG

Die Viorauszahiungsbedingun:

 Fast 135.000 Zugriffe auf Buchungssystem allein iber www.muensterland-tourismus.de

 Datenpflege von ca. 900 (!) Unterkunftsbetrieben durch den Miinsterland e.V.
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Miinsterland e.V.

» Wi ngen & hauser Pensionen & Hotels
. . . 0
Unterkiinfte im Minsterland AsSEO
826 Unterkiinfte in 545 Hausern im Minsterland ab 19 EUR Insider Information €@ |
Reisedaten Deutschland Emsland 125 Steinfurt und Umland &3 Warendorf 22
;ﬁ Norddeutschland 50.262 Manster 174 Dalmen Horstel 2
J Mittelgebirge 25703 Tecklenburger Land 115 Ascheberg 4 Rheine 23
g Nordrhein-Westfalen 5.542 Hamm und Umland 1 Tecklenburg 27 Telgte 22
- Osnabricker Land 32 Bottrop und Umland Ascheberg (Westfalen) 20 Raesfeld 13
| - Manster in Westfalen 2 Borken und Umland 7z Steinfurt = Ahaus 17

0 | &

» Zusammenarbeit mit Vertriebspartnern sorgt fir Erhéhung der Reichweite,
steigende Sichtbarkeit und somit Wahrnehmung der Region, messbare/nicht
messbare zusatzliche Umsatze & Provisionseinnahmen

» Heranflhrung insb. von Kleinbetrieben an modernen online-Vertrieb

= Kernziel: Mehr Gaste/Touristen flr die Region, egal Uber welche Kanale!



Miinsterland e.V.
Buchungswege bei Urlaubsreisen:

wlange* Urlaubsreisen vs. Kurzurlaubsreisen

42%
Im personlichen Gesprach .
13%

Per Online-Buchung

Bei den Kurzurlaubsreisen
dominieren bereits die
Onlinebuchungen!

Per E-Mail

9%
17%
%
Per Telefon aiie
13%

I 3%, B 5+ Tage
! 0% m 2-4 Tage

Per Brief/Fax

Urlaubsreisen (ab 5 Tagen) mit Vorabbuchung der deutschsprachigen
Wohnbevdlkerung 14+ Jahre, Mehrfachnennungen mdaglich
Quelle: RA 2016

F, - -
' 2016

Quelle: FUR Reiseanalyse 2015/2016 - Daten und Fakten zum Online-Reisemarkt



Miinsterland e.V.

Tourismus im digitalen Wandel - FAZIT

> Es geht nicht um ,gefallt mir" oder nicht - Digitalisierung
ist da (und geht nicht mehr weg)!

» Kommunikation in stetigem Umbruch - ZuhGren, Mitreden,
Gesprache begleiten

» Kunde bestimmt Zeit und Ort der Kommunikation
» Inhalte teilen - Image bilden - Relevanz erzeugen
> ALSO: online, besser noch mobile first!

» Herausforderung an Organisation und Ablaufe
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Miinsterland e.V.

Tourismus-Center

2

Katharina Winter Tobias Benthin
(insgesamt 2 Vollzeitstellenanteile)

Zentrale - und meist erste - Anlaufstelle fir Minsterland-Touristen; viele Neukunden
Beratungsstelle (sehr zeit- und somit personalintensiv!)

Buchungsagentur mit Umsatzen im sechsstelligen Bereich p.a.

Reiseveranstalter: u.a. Ent- u. Abwicklung Pauschalen & Flihrungen (z.B. IGLO)
Beschwerdemanagement

Ticketverkauf Miinsterland Festival, Verkauf Reisekarten- und -fiihrer

Geschatzt allein 10.000 Kundenkontakte p.a., weitere 37.000 online bestellte
Reisekataloge 2015

Unverzichtbar als Service-Baustein



Miinsterland e.V.

(Masterplan) Schlosser- und Burgenregion

 Projekt im Rahmen der Regionale 2016

 Erarbeitung eines prozesshaften Masterplans als Leitfaden
fur die Entwicklung und Umsetzung von Projektbausteinen/
Handlungsempfehlungen und die Zeit darliber hinaus

« Umsetzungsschritte werden derzeit erarbeitet

» Erste Initiative daraus: Schlosser- & Burgentag Munsterland,
der erstmals am 17./18.06.2017 stattfindet

Kubtur | Tourlsmus | Wirschaft | Wissmickaft

Miinsterland S Chl('js SEI-
& Burgentag

MUNSTERLAND

100 Schlésser Route

Erleben Sie Geschichte hautnah.

Kostenfrei anrufen: 0800 /93 9291 9 I||'q
www.100-schloesser-route.de (“

24 STLII:INDEN eMeben

L1111




Miinsterland e.V.

Zielsetzungen Schlosser- und Burgenregion

Mehr und bessere Angebote, Qualitat und Attraktivitat in den
Bereichen Schldosser und Burgen (Anlagen) sowie Radwege
(v.a. 100 Schilosser Route)

Bessere Inszenierung/Erlebbarkeit/Zuganglichkeit der Schlosser
Optimierung der (Radwege-)Infrastruktur
Erhohung der Gaste- und Ubernachtungszahlen

Steigerung der Umsatze und der Wertschopfung (Einkommen,
Gewinne) und somit auch von Steuereinnahmen

Starkung des touristischen Profils des Munsterlandes

Wichtiger Beitrag zur Regionalentwicklung und somit
insgesamt Starkung des Munsterlandes im Wettbewerb der
Regionen und Destinationen, was zudem auch die
Lebensqualitat der hier lebenden Menschen erhoht
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Miinsterland e.V.

Zusammenarbeit im EUREGIO-Verbund

> NL wichtigster auslandischer Quellmarkt

» Bewahrte und zielfUhrende Zusammenarbeit wird fortgesetzt
> Aktuelles Forderprojekt seit Juli 2015 (2 Vorgangerprojekte)
» Zuwachs Ankunfte aus den NL 2015 vs. 2005 um 62,8 %!

> Steigerung Ubernachtungen 2015 vs. 2005 um 116,4 %!

= Es lohnt sich zu investieren! D

EUREGIO



Miinsterland e.V.

Ubernachtungen niederlidndischer Giste
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Miinsterland e.V.

Zusammenarbeit mit Tourismus NRW e.V.

NORD ° Acht Marken: Aktiv, Gesund, Genuss,  [ygStrate
RH-IN Kultur, Stadte, Events, Business, Natur S8

WEST - Vermarktung des Landes, seiner Regi- | _'
FALEN onen & Produkte, z.B. NRW-Magazin | W
 Mlnsterland e.V. ist stv. fur Kreise/MS Mitglied

» Acht Forderprojekte des Tourismus NRW e.V. haben gerade
begonnen: u.a. ,Innovationswerkstatt" und , KulturReiseLand
NRW", an denen der Munsterland e.V. als Partner stellver-
tretend flr die Region beteiligt ist

e B2C-Portal: www.dein-nrw.de
e B2B-Portal: www.touristiker-nrw.de
Auch hier lohnt sich zu investieren, ab € 199,-- netto!




Miinsterland e.V.

Langjahrige prozentuale Entwicklung der

Gasteuibernachtungen im Reisegebiet Miinsterland
- Zahlen nach amtlicher Statistik, 1985: Indexwert 100 -

350

300

250

200

e Jbernachtungen

A— - === (bernachtungen

150 Ubernachtungen
/ Ubernachtungen

100 +—

50

1985 vs. 2005: 2015 vs. 2005:
+ 137,8 % Ubernachtungen + 37,4 % Ubernachtungen



Miinsterland e.V.

TOP 10 der Orte mit den meisten Ubernachtungen im
Jahr 2015 (Verbandsgebiet des MSL e.V.)*

1. Minster 1.357.881 Ubernachtungen (- 0,4 % vs. 2014)
2. Tecklenburg 176.086 Ubernachtungen (+ 10,3 % vs. 2014)
3. Haltern am See 164.708 Ubernachtungen (+ 6,2 % vs. 2014)
4, Borken 96.314 Ubernachtungen (+ 3,7 % vs. 2014)
5. Gronau 96.303 Ubernachtungen (+ 7,5 % vs. 2014)
6. Bocholt 95.946 Ubernachtungen (+ 63,0 % vs. 2014)
7. Rheine 79.967 Ubernachtungen (+ 27,0 % vs. 2014)
8. Warendorf 77.210 Ubernachtungen (+ 5,7 % vs. 2014)
9. Telgte 75.599 Ubernachtungen (+ 69,8 % vs. 2014)
10. Horstel 75.268 Ubernachtungen (+ 8,4 % vs. 2014)
Gesamt Top 10 2.295.282 Ubernachtungen = 57,7 % aller UN

= Insgesamt 18 von 70 Orten mit jeweils mehr als 50.000 Ubernachtungen

= Havixbeck 2015: 17.398 Ubernachtungen

* Minsterlandkreise, Stadt Miinster, Haltern am See, Lippetal, Werne (fiir Bad Waldliesborn sind keine Zahlen vorhanden); Ubernachtungszahlen laut

amtlicher Statistik (Betriebe mit 10 oder mehr Betten)



Miinsterland e.V.

Tourismusentwicklung 2015 (Reisegebiet Miinsterland)

Quelle/Grundlage

1.631.048

Ankulinfte gewerblich (inkl. Touristik-Camping)

Amtliche Statistik

3.756.556

Ubernachtungen gewerblich (inkl. Touristik-Camping)

Amtliche Statistik

1.542.301

Ankunfte gewerblich (ohne Touristik-Camping)

Amtliche Statistik

3.469.092

Ubernachtungen gewerblich (ohne Touristik-Camping)

Amtliche Statistik

Ubernachtungen Touristik- und Dauercamping

DWIF 2012 & eigene

1.600.000 (hochgerechnet flir 2013; 2011 laut DWIF: 1.493.000) | Berechnungen
135.000 Anklinfte privat DWIF 2012 & eigene

' (hochgerechnet fir 2013; 2011 laut DWIF: 120.000) Berechnungen
630.000 Ubernachtungen privat DWIF 2012 & eigene

) (hochgerechnet flir 2013; 2011 laut DWIF: 585.000) Berechnungen

5.700.000

Ubernachtungen in privaten und
gewerblichen Betrieben (gerundet)

50.500.000

Tagesbesucher
(hochgerechnet flir 2015; 2014 laut DWIF: 49.200.000)

DWIF 2014 & eigene
Berechnungen

56.200.000

Touristische Aufenthaltstage
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Miinsterland e.V.

Wirtschaftsfaktor Tourismus
am Beispiel Munsterland

Quelle: dwif-Consulting GmbH, Miinchen, Vortrag auf dem Tourismustag des Kreises Steinfurt 2012



Miinsterland e.V.

Umwegrentabilitit bzw. 1. Umsatzstufe
Ausgaben durch

Touristen: . h
=

\ Lebensmlttelgeschafte sonst. Einzelhandei

) S
Gastronomie \ Fahrradverlelh

— v‘ . | . .
Beherbergung Wertschopfung 1. Umsatzstufe Eintrittsgebihren

et

Schiffahrt

Stadtfiihrungen

Quelle: dwif 2012 Taxi OPNV ... USW.

Quelle: dwif-Consulting GmbH, Miinchen, Vortrag auf dem Tourismustag des Kreises Steinfurt 2012
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Miinsterland e.V.

Umwegrentabilitat bzw. 2. Umsatzstufe

e 7. - ..1"*’ s :_““‘f
Wertschopfung 2. Umsatzstufe GroR-/ Einzelhandel

i

Energie Banken/ Sparkassen

Quelle: dwif 2012 Versicherung Baugewerbe ... USW.

Quelle: dwif-Consulting GmbH, Miinchen, Vortrag auf dem Tourismustag des Kreises Steinfurt 2012



Miinsterland e.V.

Definition des Tagesbesucherverkehrs

- ¥ | 7~ U/l
Als Tagesausflug wird jedes Verlassen des
Wohnumfeldes bezeichnet, mit dem keine

| Ubernachtung verbunden ist und das...

* nicht als Fahrt von oder zur Schule, zum Arbeitsplatz zur
Berufsaustbung vorgenommen wird,

> ° nicht als Einkaufsfahrt zur Deckung des taglichen Bedarfs dient
(z.B. Lebensmittel) und

( * nicht einer gewissen Routine oder RegelmaRigkeit unterliegt
( (z.B. regelmaRige Vereinsaktivitaten im Nachbarort,
Krankenhausbesuche, Arztbesuche, Behdrdengange,
Gottesdienstbesuche).

Q L 1§ - i | B SEE— sl e

T A T A

Quelle: dwif-Consulting GmbH, Miinchen, Vortrag auf dem Tourismustag des Kreises Steinfurt 2012



Miinsterland e.V.

Ausgaben durch Ubernachtungsgiste in gewerblichen
Quartieren (ohne Camping) im Reisegebiet Munsteriand

Beherbergung: EUR 50,60
Gastronomie: EUR 24,90
Lebensmitteleinkaufe: EUR 5,20
Sonstige Einkaufe: EUR 19,70
Freizeit/Unterhaltung: EUR 8,80
Lokaler Transport: EUR 2,70
Sonstige Dienstleistungen: EUR 5,60
SUMME: EUR 117,50

Quelle: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut flir Fremdenverkehr - DWIF 2012



Miinsterland e.V.

Ausgaben durch Tagesgaste im Reisegebiet Munsterland

Beherbergung: EUR 0,00
Gastronomie: EUR 7,20
Lebensmitteleinkaufe: EUR 1,40
Sonstige Einkaufe: EUR 12,40
Freizeit/Unterhaltung: EUR 3,00
Sonstige Dienstleistungen: EUR 1,20
SUMME: EUR 25,20

Quelle: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut flir Fremdenverkehr - DWIF 2014



Miinsterland e.V.

Wirtschaftsfaktor Tourismus 2015

- Bezogen auf das Reisegebiet Minsterland; verschiedene Quellen; Angaben ohne Gewahr -

Primarbruttoumsatz Ubernachtungen gewerblich

(ohne Camping; O-Wert far 2011 fir 2015 angesetzi)« \\'g p
Primarbruttoumsatz Ubernachtungen Touristik-+ (\\ “\0

37.600.000 € 1y \wert fiir 2011 fiir 2015 angesetzt) we

407.618.000 €

39.816.000 € Primarbruttoumsatz Qbernacht. priva’ o a\\ 6 69“ “‘“996“ angesetzt)
485.000.000 € Primarbruttoumsatz Ubernacht: e

(O-Wert fiir 2011 fiir 2017 69(01' e \Ne‘ée
Primérbruttoumsat= 05 " wov
1.272.600.000 € (1 \vort fiir 207 o) “e“—"e \c\\x\‘)

1.758.000.000 € Primar* “\3“6 (\) (\)C\‘ .undet)
923.500.000 € Abs \\\e \\“ “ e“ .<r (laut DWIF fir 2011 rechnerisch 12,72 %,;
e ‘\1' < \“\\9 _t; gerundet)

1.534.500 ¢ “G' “e\ko‘“e(\‘a .z gesamt (gerundet)
“ N e “ ~amenswirkungen aus dem Tourismus (laut DWIF fur 2011
pC e (‘\\0 _uN 26,87 % des Nettoumsatzes; gerundet)
33, 6\“ 6\60 .irekte Einkommenswirkungen aus dem Tourismus (laut DWIF far 2011
rechnerisch 21,94 % des Nettoumsatzes; gerundet)

Absoluter touristischer Beitrag zum Primareinkommen

749.000.000 € (1. und 2. Umsatzstufe; gerundet)

Steuereinnahmen (hier nur MwSt. + Einkommenssteuer) aus dem Tourismus

186.000.000 € (laut DWIF fir 2011 rechn. 10,59 % des Primarbruttoumsatzes; gerundet)



Miinsterland e.V.

Munsterland-Tourismus: Daten & Fakten

- Reisegebiet Minsterland (Kreise Borken, Coesfeld, Steinfurt & Warendorf sowie Stadt Minster) -

1,631 Mio. Gaste 3,757 Mio.
1985 vs. 2005: (gewerblich) 2015 Ubernachtungen
+ 137,8 % Ubernachtungen (gewerblich) 2015
Ca. 50 Mio. -
2015 vs. 2005: Tagesbesucher € 1,758 Mrd. Primar-
+ 37,4 % Ubernachtungen bruttoumsatz 2015 aus
dem Tourismus
€ 186 Mio. Steuereinnahmen Stadt Rheine 2012: € 2,8 Mio.
2015 aus ‘c‘lem Tourismus tourismusbedingten Erlésen standen
(wnur® Mwst. + ,nur" € 0,9 Mio. an Aufwendungen fiir
Einkommenssteuer) Tourismus gegeniiber

Ergo: ES LOHNT SICH IN DEN TOURISMUS ZU INVESTIEREN!

Quellen: Verschiedene, u.a. amtliche Statistik (gewerbliche Betriebe mit > 9 Betten), DWIF,
Sparkassen-Tourismusbarometer Westfalen Lippe 2013; teils hochgerechnete Werte



Miinsterland e.V.
Vom Tourismus im Minsterland profitierende
. : consufting

Ubernachtungsgéste in Betrieben Tagesbesucher
Bruttoumsatz: 448,6 Mio. € Bruttoumsatz: 1.63580 Mio. €

Gastgewerbe

62,6 %

. Einzelhande Gastgewerbe

23,8 %

Dienstleistungen

9,2%

Quelle: dwif 2012

Quelle: dwif-Consulting GmbH, Miinchen, Vortrag auf dem Tourismustag des Kreises Steinfurt 2012



Miinsterland e.V.

Tourismus ist

Weit meh I Stabilisator
o Regional-
a]S ein entwicklung

Wirtschafts- Am:#m:ats-
faktor

Okonomische

Py Effekte

Infra-
struktur-

| 4
effekte ' Standort-
&‘ ,  effekte & ,

Quelle: dwif 2016

L]
5 Sparkassenverband
Westfalen-Lippe

Quelle: dwif-Consulting GmbH - Vortrag zum Sparkassen-Tourismusbarometer Westfalen-Lippe 2016
von Karsten Heinsohn am 11.10.2016 in Dusseldorf
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Miinsterland e.V.

Kennzahlen Munsterland e.V. , .«

Index 2008 =100

2016
[WERT] 349
Fordermittel
. [WERT
[WERT] 136
° [WERT] Ubernachtungen
(Basis:
[WERT] Fortschreibung
Jan.-April 2016)
2008 2015
Mitarbeiter (Kern) Mitgliedsbeitrage / Zuschiisse gesamt (ohne Fordermittel)

Bilanzsumme Eingeworbene Fordermittel p.a.
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Miinsterland e.V.

Herzlichen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit!

Kontakt:
Mlnsterland e.\V.
Michael Kosters (Generalbevollmachtigter)

Airportallee 1
48268 Greven

Tel. 0 2571 -94 93 02
Fax 0 25 71 - 94 93 62
Mail: koesters@muensterland.com

www.muensterland.com (Portalseite des Vereins)

www.muensterland-tourismus.de



